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ENQUETE | INVESTIGATION

L'ARTISANAT, UN NOUVEAU LUXE ?

En termes de consommation, les produits issus de savoir-faire manuels
connaissent un regain d'intérét. Les signaux sont au vert pour cette tendance
de fond qui s'est accentuée avec la pandémie de covid-19 et ses conséquences

sur le quotidien des consommateurs. Entre consommation responsable, circuits
courts, économie solidaire, innovation et nostalgie pour les objets vintage,
le champ d’exploration est sans limite. Explications.

u Par/by Sophie Komaroff

M éme si le marche n'a évidemmient pas vocation a devenir 100 % :

artisanal, 'attente des consommateurs pour des pigces nan
standardisée est averée. Verrerie, tressage; céramique, ferronnerie, can-
nage, ébénisterie, tournage, modelage, tissage, émaillage, broderie,

presente qui se révele croissante, tout du moins stylistiquement pariant,

abserve Elizabeth Leriche, directrice du bureau de style éponyme. Le

|
ete. : il y a une appétence des consommateurs pour ce style qui sort
de la grande industrialisation. lis ne sont pas les seuls : les jeunes desi- |
gners sont particuliérement volontaires pour travailler avec 'artisanat. » |
Plus que jamals, |'artisan incarne ce qu'une part croissante de consom-
mateurs recherche : I'humain, I'unique, le circuit court, I'achat respon-
sable, la tracabilité, versus le standardisé, la consommation de masse, |
l'industrialisation a outrance, la mondialisation... Exit I'image un peu :
démodeée que I'artisanat a pu revétir & une épogue : il est désormais
sous la banniére de la modernité et de la consommation responsable. :
mething that was a
résume Beatriz Ball, fondatrice de la marque éponyme dont I'offre
metalware est produite par des artisans au Mexique. La pandémie de
covid-19 n'a fait que donner un coup d'accélerateur a ce phenomeéng :
et l'artisanat n'est plus un marché de niche. « L'évolution est notable,
note Corinne Jourdain Gros, dirigeante de la manufacture de Digoin. :
Auparavant, les objets issus de savoir-faire manuels concernaient :
une clientéle de connaisseurs pointus, sensibles & la matiére et au -

look, l'imperfection, I'esthétique wabi-sabi qui inspire l'art de fa table,

« Dans un monde de production de masss, le fait main est le vrai luxe =,

¢ glassware, braiding, ceramics, ironware, cane work, ¢
etc. : surfant sur le regain d'intérét pour le travail et l'intelligence de la
main, ['artisanat continue & prendre de la vitesse, et ce dans diverses :
categories : alimentaire, ameublement, aménagement de I'hablitat, de- -
coration, art de la table. « L'artisanat est une grande tendance déja :

W much in

ot set to become
1 50, artisanship continues 1o pick up speed through
inet-making,
aftsmanship
1d craating
oy that
oration a

‘o arlisan — eve

wood-tuning, modeling, enameling and embroidery as
rdes the wave of the resur ce of interest in working
using your hands. A range of calegorigs are e
mterest including food, furnishing, home develo
nd tableware. "Artiscanship is an y existing rmajo et is 1L
ning out ba growing too, stylistically speaking anyway," says Elizabeth
he, director of the eponymous st 2 00K, he imper-
on, the wabi-saly aesthetic that inspires tablews
s an appetite among consumers for the kind of sty

from large-scale industrialisation. They are not t

A

Now mere than ever, the artisan incarmates what a growing propor
tion of consumers are seeking: the human touch, something unique,
short networks, responsible purchasing and traceability as opposed to
standardised products, mass consumption, ex ndustrialisatic

and globalisation...once upon a time, artisanship was viewed as s
bit outmoded, but that is no longer the case: Il is
now all abyoul modemity and responsible consumption. “Ina ward of
mass proguction, the real luxury is having something that is made by
hand," eomments Beatriz Ball, four of the eponymous brand, whose
metalware offering is mac s in Mexico. The covid-19 pan
demic has, it anything, accel { ar
is no langer a niche market, Corinne Jourdain Gros
manufacturer Digoin, says that “the evelution is notices

ARTISANSHIP, THE NEW LUXURY?

As far as consumption is concerned, products that are the fruit of manual
expertise are experiencing a resurgence of interest — and it is all go for this core trend
that has been accentuated by the covid-19 pandemic and its consequences on
consumers’ day-to-day life. The field of exploration has no limits, and encompasses
responsible consumption, short circuits, community economic, innovation
and nostalgia for things from the past.
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En termes de developpement predult, la manufactu ite le patrimoine
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e bllant pour met 25 &1 m
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AUTI 3UT NOT WITHOUT ETHICS

TP f . rron

processus de fabrication. Notre manufacture fouche desormais une
cible beaucoup plus large, et les trentenaires notamment y sont de plus
en plus sensibles. La nouvelle génération a intégré la necessite d'une
consommation raisonnée. Quant aux seniors, ifs redécouvrent les objets
fabriqués a la main avec une nouvelle lecture : ce ne sont pas forcément
des clients experts mais ils ont connu les Trente Glorisuses, e plastique
& outrance et les produits massivernent importes d'Asie. »

La progression de la tendance au fait main révéle ainsi les désirs des
consommateurs et en méme temps leurs peurs. « Il y a un besoin de
reconnexion avec la nature, d'ancrage a nos racines, une nostalgie
pour fe passé, un engouement pour les pieces vintage qui font par-
tie d'un imaginaire... face & un futur robotisé qui inquigte », décrypte
Elizabeth Leriche. L'attente vis-a-vis du produit ne se limite donc plus a
sa dimension utilitaire. « Hier, I'important pour le consommateur, c'était
la fonction de I'objet, la vertu de notre porcelaine, sa résistance, ren-
chérit Claire Calvarin, responsable marketing de Pillivuyt. Aujourd'hui
naus envisageons de mettre 'accent sur nofre savoir-faire et le deve-
loppement durable. » Autrerment dit ¢'est pratiquernent un pheanomene
de reconnaissance et d'identification qui s'instaure entre I'objet et le
consommateur,

UAUTHENTIQUE, MAIS PAS SANS LETH IQUE

« Il y a de réelles attentes consommateurs pour les piéces non standar-
disées : l'envie de sentir que I'objet est un peu rare et porte une histoire,
donner un sens a ce que l'on possede chez soi, confirme Tiphaine
Chouillet, dirigeante de I'agence de design global La Racine. Un travail
manuel rendu perceptible confére a 'objet une valeur supplémentaire. | Avecls collection Stem Zero, le
C'est une tendance croissante, certes lente, mais durable, Le succés | = . _;"*.""‘"'I"* s "r’?r_"';”;;"’
de Selency par exemple en atteste. » P en suj

C'est la recherche de mobilier et d'objets artisanaux francais — et la lassma

difficulté de s'en procurer — qui a par exemple incité Mathilde Bourges

a creer L'Indiscret, une boutique en ligne qui vise a valoriser les
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Le célébre couturier new-yorkais Prabal Gurung s'est associé & des artisans Etsy, la
place de marcheé spécialisee dans les produits faits main, pour créer une collec-
tion exclusive d'objets du quotidien en édition limitee.  The famous New Yorker
couturier Prabal Gurung has joined with artisans at Etsy, the
alizas in handm p an exclusive limited-sd
day chiects.

Pour ses nappes et ses tissus d'ameublement, Beauvillé recours 3 la technigque de
I'impression au cadre plat manuel et automatique dite "4 la lyonnalse”. A chaque
couleur carrespand un cadre d'impression : le dessin final prend vie sur des tables
de 60 m de long arace 3 la superposition de chaque cadre, en prenant soin que
|2 premigre couleur soit séche au moment d'appliquer |a deuxiéme (technigue
“mouillée sursec”), etc. A la différence de l'impression numérique qui se rapproche
de |la photocopie avec une reproduction exacte du dessin original, [a technique "a
la lyonnaise” permet de restituer les imperfections du dessin et apporte une pro-
fondeur difficile 4 réaliser au jet d'encre. Aprés séchage, les tissus passent au vapori-
sage, étape durant laguelle les colorants subissent des transformations chimigues
permettant aux couleurs de pénétrer |a filbre et de garantir leur résistance au lavage.
Le cadre plat est destiné & des produits haut de gamme et utilisé essentiellement
par les maisons de luxe, de mode et d'ameublement. Beauvillé réalise |'ensemble
des operations de produchan suf 50 site de Ribeauvillé, en Alsace. 5
2 has made o

materlial can be s
nly used in luxury
5 all of the prodhuct

reauville, in Alsace

savoir-faire francais et les rendre accessibles et commercialisant des
piéces uniques, de petites séries ou du sur-mesure. Le site comptabi-
lise environ 500 clients, pas forcément CSP+, depuis son lancement
en juin 2020, avec un panier moyen de 200 €. L'art de la table est la
premiére catégorie, portée notamment par I'achat cadeau : « Le client
qui fait un présent offre aussi une histoire a raconter, témoigne Mathilde
Bourges. Méme s'il répond & un coup de caeur, 'achat repond aussi a

Tous droits réservés a I'éditeur
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« Lintervention humaine occupe une place importante dans nos process, et certains
produ::s, tels que la sauciére “gras-maigre"” ou la théiére sont entiéremant, faits
ala main. Pour autant les consemmateurs ont-ils une idés du nombre d'édtapes
manuelles requises ? interroge Claire Calvarin. C'est pourquei nous travaillons sur
les visites d'usine pour valoriser ce savoir-faire. C'est notre meilleur atout pour faire
prendre conscience du nombre de personnes impliquées dans le processus de
fabrication méme si aussi nous avens aussi des process industriels faisant intervenir
plusieurs machines. Le regard des visiteurs change véritablement aprés avoir vu
nos ateliers. » Ici, 'assiette Trivia dont le motif trouve son origine dans |es tables

en marbre de la manufacture qui portent les traces des outils utilisés par plusieurs
generations d'artisans. Le décor est posé sur un émail mat pouT procurer un eﬂet
proche de la plerre originelle. Prix public : 29,95 € l'unité.  “TF f the

an hand occup

arnaimportant positon i o ’
auce boat and the teapot are ent r-!l\,- hand
ners have any icdza of the numd

s the ‘fat

factory Visits 1o h-ghn‘
he numkb
fact that

‘even if the custorner is acting on a spur-of-the-moment decision, the
purchase is also a response to a wish to buy local.” Also of note is the
fact that Mathilde Bourges is working on growing the own-name brand
L'Inciscret, in particular for the tableware and lighting segments,

Corinne-Jourdain Gros may well have been driven o take on Digoin by
a wish to preserve historic know-how and retain an element of French
heritage, but the project has also given a second life to useful things
that are commaonplaca among professionals, such as in the catering
industry, as well as offering those things new destinations — and that
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finition resistante «

une volonte d'acheter local. » A noter que Mathilde Bourges travaille au

développement de la marque en propre LIndiscret en particulier dans 2 4 : ; : | N ie 4l
les segments du luminaire et de l'art de la table. f WAl
Si la volonté de préserver un saveir-faire historique et un pan du pa- !
trimoine frangais a été moteur pour Corinne Jourdain Gros dans la e tathe
reprise de la manufacture de Digoin, le projet de donner une deuxieme

vie a des objets utilitaires diffusés aupres des professionnels (métiers

de bouche, etc.) et de leur offrir de nouvelles destinations a eteé décisif
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CRISTALLERIE DE MONTBRONN,
LART DU CRISTAL
ET DU BRONZE

Fondée en 1930, la Cristallerie de Montbronn méle
plusieurs savoirfaire : travail & chaud et & froid du cristal,
polissage, décoration en or ou platine, mariage de matieres,
etc. L'entreprise réalise ses moules sur-mesure : si les dessins
et les prototypes sont concus dans les locaux de I'entreprise,
la fabrication des moules est confiée a un spécialiste. Le
cristal nait lorsque la matiére en fusion forme une boule rou-
geoyante & une température de 1 200°C. Le verrier cueille
celleci du bout d’une canne et introduit une bulle d'air dans
let!ol_ Débute alors I'opération de soufflage qui forme et
de¥loppe la forme du produit creux souhaité. Ce processus
exige de 'artisan des gestes identiques aux précédents afin
d'assurer |'harmonie du service en cristal.
La piece achevée est placée dans un four de recuisson pour
plusieurs heures de refroidissement progressif. Le travail de
la taille s'opére a froid. L'ébauche et la taille sont réalisées
grice @ des meules en grés ou en diamant fournant a
grande vitesse. Sur cefte meule coule un filet d’eav mélangé
avec du sable : I'eau refroidit la piéce, le sable renforce
le travail de la meule. La taille & la main levée confére &
chaque piéce son caractére unique, précédant |'étape du
polissage acide destiné a retirer de la surface de la piéce
les traces d’outils et de moule, et donner & la matiére son
éclat. La dorure est I'étape ultime et la plus longue, avec plus
de 20 étapes pour aboutir au résultat souhaité. L'or ou le
platine est appliqué au pinceau, @ main levée. La Cristallerie
de Montbronn applique de I'or brillant ou mat et du platine ;
d’autres finitions feront prochainement leur apparition.
La piéce est cuite pour fixer la dorure et lusirée pour aboutir
“ brillant de l'or.

llant en collaboration avec des fonderies de la région
Grand Est, la cristallerie propose des piéces mariant le
cristal au bronze. Fabriquées sur commande, les piéces
en bronze sont fondues dans des moules appartenant & la
Cristallerie de Montbronn et arrivent en piéces détachées. Le
travail de soudure est entiérement réalisé dans les ateliers de
la manufacture par un maitre bronzier. Une fois la composi-
tion de la pigce en bronze achevée, le squelette est envoyé
& la dorure. La piéce est alors entigrement plongée dans un
bain d’or, de platine, d’or rose ou de chrome noir, puis les
piéces de bronze et de cristal sont assemblées. L'estampil-
lage est I'étape ultime du processus.

CRISTALLERIE DE MONTBRONN,
THE ART OF CRYSTAL
AND BRONZE

Founded in 1930, the Cristallerie de Montbronn brings
together a range of skills: hot working and cold working to
make crystal, polishing, decoration using gold and platinum,
and marrying materials — among others. The business makes
its own customised moulds: the drawings and profotypes are
created on the business’s premises, ung the mould manufac-
turing is entrusted fo a specialist. Crystal is produced when
the fusion material forms a glowing ball af.a temperature of
1 200°C. The glassmaker gathers that ball at the end of a
rod and introduces an air bubble into the crystal, beginning
the blowing process that alters and forms the desired shape
of the item. For the process to work properly, the arfisan has
to do exactly the same thing as before fo make sure that the
crystal creations are consistent.

The finished piece is placed in an annealing kiln for several
hours so that it is gradually cocled down, and the cutting
work is done cold. The preparation and cutting work is
done using sandslone grinders, with'a diamend spinning

at high speeds. A frickle of water flows from the grinder

that is mixed with sand: the water cools the item, and the
sand fills in where the grinder is working. Each piece has

its own unique character because of the freehand cutfing
work that is done prior to the acid polish stage that removes
any fraces of the tools and mould, giving the piece its shine.
The final and longest stage is the gilding - the desired result
can involve over 20 stages. Gold and platinum are applied
freehand using a fine brush. The Montbronn crystal maker
applies platinum, or brilliant or matt gold, and other finishes
come later. The piece is fired to fix the adornments, and then
shone fo get a brilliant finish on the gold.

The crystal maker works in partnership with foundries in the
Grand Est region of France, and makes items that marry
crystal with bronze. These pieces are made fo order and
are melted info moulds that belong fo the Montbronn crystal
maker, arriving as separate parts. The soldering is carried
out entirely af the manufacturing workshops by a master
bronze:worker. Once the bronze piece’s composition,is com-
pleted, the skeleton of it is sent to be gilded, during which
the piece is completely immersed in a bath of gold, plati-
num, rose gold or black chrome, after which the bronze and
crystal pieces are assembled. The final stage is the stamping
of the piece.

Tous droits réservés a I'éditeur ERCUIS 0586921600524
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pour I'avenir de |'entreprise. A Digoin, l'artisanat joue avec la tradition : gated pa

en la modernisant : « La majorité des Frangals connaissent nos pro- 3ros, addir
duits car ils fes ont vus chez leurs granas-pe
crémiers-fromagers,
et patrimonial

nts ou les trait

ste. Or ils sont en recher
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ODIOT : UN SAVOIR-FAIRE
INCHANGE DEPUIS 3 SIECLES

Fondée en 1690, la Maison Odiot conquiert sa notoriété
sous le régne de Louis XV avec Jean Baptiste Gaspard Odiot
qui obtient le fitre de fournisseur royal grace & un savoirfaire
unique en matiére de création de piéces exceplionnelles

et de couverts en métaux précieux. L'Empire et ses fastes
ouvrent une page de gloire pour Odiot, sous la houlette de
Jean Baptiste Claude, petitfils de Jean Baptiste Gaspard,
qui verra son falent récompensé par les commandes de
I'empereur et de sa famille telles que le scepire et I'épée du
Sacre ou le berceau du roi de Rome. Charles Nicolas Odiot
succéde & son pére et devient le fournisseur attitré du roi
Louis-Philippe et de la famille d'Orléans. Il excellera dans le
retour du style rocaille. Son fils Gustave sera aussi |"orfévre
des puissants, en réalisant la plus grande commande que la
maison ait jamais recue (3 000 couverts en or pour le vice-
roi d’Egypte Said Pacha) et devenant fournisseur de la cour
du tsar. Le savoir-faire d’Odiot est inchangé depuis 3 siécles.
L'atelier utilise un alliage “1* titre”, composé essentiellement
d'argent (925/1000¢ d’argent au minimum) et dune infime
quantité de cuivre qui renforce la rigidité de l'alliage. Cet
alliage, fondu en lingots, est laminé aux différentes épais-
seurs nécessaires @ la fabrication des couverts puis découpé
en flans. Chaque flan est cambré puis estompé sur une
matrice en acier, sur laquelle a été gravé, en réserve, le
décor du couvert. Le couvert est ensuite ébarbé, puis repris
en ciselure ofin d'affiner les détails du décor. Enfin, les opé-
ralions d’avivage et de polissage

donnent & la matiére son éclat et

sa brillance. Afin de renforcer les

conirastes ef relever les détails des

couverls, une patine arfificielle

peut également étre appliquée.

Pour la finition vermeille, une pel-

licule d'or 24 carats est appliquée

sur le couvert en argent massi. Il

est également possible d’obtenir

une finition épargne, en associant

I'intensité du vermeil et |'élégance

de l'argent. Ici, la collection de

couverts en argent massif Troco-

dero, expression du siyle Art Déco

a Paris ; disponible en vermeil, or

rose, et argent.

que nous fabriquons sont simples mais me semblent se rapprocher de
I’ it s Minger, Notre travail a leur donner un nouveau

page de son histoire. De méme, &
readite pour 'hulle d'olive. » A la Compagnie
it et de la Chine (CFOC), la création s'appuie également sur
des traditions et des savoir-faire souvent ancestraux, avec le souhait de
t de vivre plus contemporain,

les ancrer dar

en faisant évoluer la fi sage pour les adapter aux pratiques

yecidentales.
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ODIOT: EXPERTISE THAT
REMAINS UNCHANGED FOR
3 CENTURIES

Founded in 1690, the Maison @diot won its good repu-
tation during the reign of King Louis XV with Jeon Baptiste
Gaspard Odiot, who was awarded the fitle of royal supplier
thanks fo his unique expertise in the creation of outstanding
pieces and flatware made of precious metal. The Empire and
all its pomp and splendour was the opening of a glorious
chapter for Odiot under the walchful eye of Jean Baptiste
Claude, grandson of Jean Bapliste Gaspard, whose falent
was recognised through orders from the emperor and his
family for pieces such as the coronation scepire and sword,
and the cradle of the King of Rome. Charles Nicolas Odiot
took over from his father lo become the recognised supplier
fo King Louis-Philippe and the Orleans family, and truly
excelled with the return of the rococo style. His son Gustave
was also goldsmith to the rich and powerful, producing the
largest order ever received by the Maisen (3000 flatware
pieces in gold for the Viceroy of Egypt Said Pacha) and
became a supplier to the Court of the Tsar. Odiot's expertise
has remained unchanged for 3 centuries.
The atelier makes use of a ‘1" fille’ alloy that is basically
made up of silver (925/1000 silver at least] and a tiny
amount of copper to sirengthen the alloy’s hardness. The
alloy is melted into ingots and laminated fo the various
thicknesses needed to make cutlery, ond then cut into discs.
Each disc is arched over and then stamped on o steel mould,
the piece’s decoration having pre-
viously been engraved inio it. The
item is then trimmed ond chased
to refine the décor details. After
that, it is then polished and shone
so that the material gels its sparkle
and brilliance, and an arfificial
patina might then be applied to
highlight the centrasfs and bring
out the piece’s defail. For a sil
ver-gilt finish, a 24-carat dusting is
applied onlo a solid silver piece,
and a mixed-look finish can be
achieved by melding the intensity
of gilt with the elegance of silver.
Shown here is the Trocadero
solid silver flatware collection, an
expression of the Art Deco at Paris
style; available in gilt, rose gold,
and silver.

A DEVELOPMENT ACCELERATOR
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Forges en Emmental et fabriques & la main dans la manufacture de l'entreprise 4
Bienne en Suisse, les couteaux Sknife sont en aciar chiruraical (dureté : 58 HRC) et
proposés avec des manches en bois régional de noyer ou en bois de fréne teint

en noir stabilisé. Avec déji plus de 20 000 unités vendues, la marque fondée par
Michael Bach propose ce modéle et sa fourchette en acier damassé. Distingué par
le Reddot design award et le German design award, ce modéle a aussi séduit les
chefs étoilés Mauro Colagreco, les fréras Roca, Grant Achatz, Franck Giovanri, Klaus
Erfort, Juan Amador et Viki Geunes. A noter qu'urie fois par mois, la manufacture
ouvre ses portes au pubhc Prix public : 446 43 € Ie set cauteau + fnurchmtﬁ

by Michael B

1and its fork mad

C'est en collaboration avec ses partenaires maitres verriers que
Lehmann a developpe Ultralight, son nouveau verre lancé-au printemps
2021. Pas moins de deux anneées de recherche et développement ont
eté necessaires a la mise au point de ce matériau a la légéreté rernar-
quable, décliné en souffle mécanique et souffié bouche, « Le procédé
artisanal est la haute couture du verre qui conjugue finesse et légerete
exirémes, avec un piqueé précis, profond et unique au fond du calice,
explique Clémence Roche, responsable marketing de Lehmann, Du
cote du consommateur, il y a une appréciation du fait mamn, du caractére
unigue de l'objet. L'intervention de 6 maitres verriers est nécessaire pour
fabriquer I'un de nos verres soufflé bouche et nous sommes trés atta-
cheés a la préservation de ce savoir-faire ancestral, » L'Ultralight habille
désormais toutes les collections Signature de l.ehmann, pour un verre
qui se fait pratiquement oublier lors de la dégustation. Un projet qui va
e pair avec la refonte de |'univers de marque de Lehmann.

Le regard est aussi tourné vers le futur a la manufacture artisanale
Windmihlenmesser De la plus petite lame a la plus grande et complexe,
16 a 50 etapes manuelles sont necessaires pour la réalisation de ses

couteaux. L'entreprise meéne actuellernent un projet en phase finale de
prototypage visant a remplacer les manches plastiques des couteaux :

par un polymeére a base de peaux de betteraves et travaille parallélement
avec |'association North Sea Chefs au développement de couteaux avec
des manches en pierres de la mer du Nord.

Qutil ou objet d'art ? Le cuisinier et tailleur de pierre néo-zélandais Adam White
aanobli I'icenique The Knife de Gude en unissant |s lame a du jade de Pelonus
river, un cours d'eau de la régian de Marlborough Sounds, sur lle du sud de la
Mouvelle-Zélande. « Nous avons decide d'en faire une édition spéciale limitée avec
111-exemplaires pour marquer notre 111* anniversaire catte anr-ee », 55 re,nuw
Karl Pater Born, directeur general de Gude. Too Zedla

||ar bjet d'art?

Tous droits réservés a I'éditeur

# La coutellerre requiert une large part de travail manuel, souligne Moise Déglon,
dirigeant de Déglon. Nous tenons a apporter cette touche de savoir-faire et d'hu:
main, La formarion d'ouvrier gt de polisseur nécessite 18 @ 24 mois. La fabrication
de certains de nos coutaaux implique parfois une soxantaine d'étapes manuelles. »
lei, la série de couteaux Meetmg {demgn Mla Schmalipnbach! 'Kn i

as the consumer is concerned, there is an appreciation of handmade
iterms, of an ftem's unique character. The input of 6 master glassmakers
is required to make one of our hand-blown glasses, and we are very
much wedded to preserving that ancestral knowe-how.™ Ultralight now
adorns all of Lehmann's Signature collections, creating a glass that
almost disappears during the wine-tasting expenence. It is a project
that dovetails nicely with the revamping of the Lehmann brand universe.
Over at the artisan manufacturer Wingmiihlenmesser, (he gaze is also
turned towards the future. From the smallest blade to the largest and
maost complex knife, il takes 16 to 50 manual steps to make one of their
Knives - and the business is presantly working on the final phase of a
prototype designed to replace the knives' plastic handles with a best
skin based polymer, working alongside the arganisation North Sea Chisfs
to develop knives with North Sea stone handles.

A BUSINESS LEVER

Distribution is likewise increasingly riding the localism trend, and
Elizabeth Leriche comments that “refailers can nolonger ignore it aclding
that cansumers are now more aware of envircnmental concems and of
being good to yoursell. Finding and bringing to market small prodiction
runs with a story to tell about them will revamp the offering, provi-
dled the artisanship efement is highlighted and explained. Thare should!
be no hesitation around using a photo otherwise customers can't
conceive it, and that is all the more pecessary if people are paving
maore for the produets: they nesd to know why. Cormpanies such as La
Trésorerie who feature things that are beautiful, useful and aestheatic,
foraground their values in that way."

Ikea is another example: they have lifted the vell on Lokalt, a limited
collection that Is the fruit Of a partnership between 4 contemp
rary designers from Amman, Deihi and Bangkok with local social

Couteau de poche 12 cm plein manche Le Perlé chez Laguiole en Aubrac, doté
d'une abeille massive travaillée, d'un ressc:n graue d une daml spirale et de platines
gu;liochees de peries an pubhr N2E:

had wr!l. i BT
pubhe €312
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RAYNAUD,
LE RAFFINEMENT DU DECOR

la décoration des piéces en porcelaine requiert des so-
voir-faire qui font la renommée de la maison Raynaud. De
nombreux décors relévent du procédé de chromolithogra-
phie. Le décor est imprimé puis posé a la main sur chaque
piece par les artisans dont la dexiérité assure un positionne-
ment parfait sur les formes et le relief des pieces. Au niveau
des anses, le chromo est découpé par |'artisan pour étre
déposé tout autour. La peinture & la main est également un
savoir-faire précieux de Raynaud : ses peintres, auxquels
sont confiés les filets sur le bord des assiettes, les anses ou
les boutons des piéces de forme, sont considérés comme
des artistes. Les décorations en or ou en plafine sont ensuite
sablées pour obtenir |'effet mat et poli, caractéristiques

de la maison. Les motifs en relief sont rehaussés au pinceau
avec de la “péte & relief” puis, aprés séchage, peints de
différentes couleurs ou poudrés d'or pur ou de platine.
Enfin l'incrustation, procédé de décoration rare et luxueux,
induit de nombreuses opérations spécifiques. Un chromo du
décor a graver est d'abord posé sur la piéce en porcelaine.
Celleci est ensuite totalement enduite de bitume de Judée,
a |'exception du motif & graver, et frempée dans un bain
d'acide avant d'étre lavée au pétrole, brossée et rincée.

Les parties protégées par le bitume de Judée ressortent bril-
lantes et émaillées tandis que celles non protégées sont gra-
vées par l'acide d'aprés le dessin du chromo. Deux couches
d'or ou de platine au pinceau sont ensuite appliquées sur
le motif gravé. Aprés la 2° cuisson, les métaux sont sablés,
polis et brunis & la pierre d'agate et de sanguine, conférant
au motif en relief son éclat et sa résistance. Apres la déco-
ration, les piéces sont cuites dans le four tunnel a différentes
températures : de 800°C (petit feu) pour les piéces peintes
& la main @ 1 200°C (grand feu) pour certains décors de la
collection. A cette température élevée, |'émail se ramollit

et se mélange aux couleurs du chro-

mo, ce qui garantit lo résistance

du décor et un nettoyage sans risque

du lavevaisselle.

Cette annee, Raynaud s'est associé a

Lincrusta, fabricant anglais depuis 1877

de revétements muraux uniques et

luxueux, pour produire le motif de sa

nouvelle collection Italian Renaissance

[photo). Celleci se compose d’une

trentaine de piéces déclinée en

11 coloris ol s'entrelacent les délicates

arabesques du dessin. Elle requiert un

travail minutieux, réalisé sur platre a

la main, et de nombreuses heures de

travail dans les ateliers de modelage

pour sculpter et graver ce motif végétal.

Cette gravure est ensuite enluminée

de couleurs mates nacrées et moirées,

et de métaux précieux platines ou dorés

pour sublimer le motif. Prix public :

114 € |'assiette plate @ 32 cm filet or.

Tous droits réservés a I'éditeur

RAYNAUD, THE ELEGANCE
OF DECORATION

The expertise of the Raynaud maison in decoraling porcelain
pieces is what has won the business its.good reputation, and
a number of decorations draw on the chromolithography
Ercrcesses. The decoration is printed and then placed by
and on each piece by arfisans, whose manual dexterity is
such that the positioning on the shapes and relief of the pie-
ce is impeccable. For the handles, the chremo is cut by the
arfisan so that it can be placed all around them. Raynaud
also cherishes ifs hand-painting expertise: painters are consi-
dered fo be arfists, and are entrusted with the filet thread
decoration on the edge of plates, handles and knobs on
the shaped pieces. Gold and platinum adornments are then
sanded down to get the polished and mait effect characteris-
tic of Raynaud. Relief motifs are raised for brushing using the
‘relief paste’ and then, after drying, different colour paints
are applied, or pure gold powder or platinum.
The next stage is the inlaying, which is a rare and luxury
decoralion process that involves a number of special ope-
rations. First, a chromo of the decoration to be engraved is
placed onto the porcelain piece which is then fully coated
in bitumen of Judea, leaving bare the molif fo be engraved.
The piece is lowered into an acid bath and then washed
with oil, brushed and rinsed. The parts protected by the bitu-
men of Judea emerge shiny and enumeﬁed, while the unpro-
tected parfs are engraved with the acid that corresponds
to the chromo design. Two layers of gold or platinum are
then applied onto the engraved moﬁ?by brush. Following
the second firing, the metals are sanded, polished and
burnished using red chalk and agate stone, giving the relief
molif its sparkle and shine. Once the decoration is done, the
pieces are fired in a tunnel furnace at different temperatures:
800°C (low heat) for the hand-painted pieces and 1 200°C
(high heat) for some decorations in the collection. At a high
temperalure like that, the enamel
) ‘ softens and mixes with the chromo
\ colours, meaning that the decoration
N is guaranteed fo be robust and the
item con be cleaned in a dishwasher.
Raynaud has this year got together with
Lincrusta, the English manufacturer
of unique, luxury wall coverings since
1877, to create a motif for its new
Italian Renaissance collection (photo].
The collection comprises thirty or so
pieces in 11 colours, with a design that
features delicate interlaced arabesque
patterns. It involves meticulous work
done by hand onto plaster and many
hours of work in the modelling studios
to sculpt and engrave the plant motif.
The engraving is then illuminated with
matt pearled and moiré pattern colours
along with precious metal, platinum
or gilt additions to really bring out the
motif. Price to the public: €114 for the
© 32 cm gold filet plate.
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WINDMUHLENMESSER
PUSHES BACK THE LIMITS
OF ARTISANSHIP

WINDMUHLENMESSER
REPOUSSE LES LIMITES
DE LARTISANAT

Over at Windmithlenmesser, knifemaking expertise is a
blend of arfisan tradifion and an innovative mindset. The
manufacturer’s ClassicFutur handle material is on innovative

A la manufacture Windmihlenmesser, le savoir-faire coute-
lier conjugue tradition artisanale et logique d'innovation. le

matériau du manche du ClassicFutur est un développement
novateur dans le domaine des matieres
premiéres alternatives au pétrole. Consti-
tué d'une matrice polymére & base de
glucose, issue de matiéres premiéres
végétales donc renouvelables, et de leurs
déchets (betteraves sucriéres provenant de
zones de culture locales en Allemagne),

il constitue une solution alternative au
plastique issu des produits pétroliers. Le
“flux de sucre technique” (dernier flocon-ré-
sidu de betterave et de sa peau), c'est-
a-dire les résidus qui ne sont pas utilisés
pour |‘alimentation animale, est ufilisé.

Le matériau est imputrescible, neutre en
CO2 lorsqu'il est brilé et ne laisse aucun
résidy. Sans pétrole, il contient environ 3
a . de charges minérales felles que le
toflliées dans le matériau support pour sa
stabilisation.

Autre initiative, un projet en cours avec
I'association North Sea Chefs reprenant
les bases du design des manches en bois
de la manufacture, mais appliquée a

des manches en pierre. North Sea Chefs
souhaite ainsi renforcer ses valeurs de
respect de |'environnement et son enga-
gement en faveur de la relocalisation

de ses aclivités. Une série de couteaux
fonctionnels est réalisée avec des pierres
marines brutes récoltées en mer du Nord.
L'enjeu pour Windmiihlenmesser consiste

a trouver I'équilibre parfait entre la lame
et le manche en conservant le matériau nécessaire lors de

development in the domain of primary mo-
terials, offering an alternative to pefroleum
products. It is made of a glucose-based
polymer from vegetable primary materials
that are therefore renewable, and also the
waste generated from that (sugar beet from
local growing areas in Germany), and
constitutes an alternative solution to petro-
leum-based plastic. The industrial sugar
cycle is fully exploited, making use of the
final residual flake of beet and its skin — in
other words, the residue that is not used
for animal feed. The material is rotresistant
and COZ-neutral when burned, and leaves
no residue whatsoever. It is pefroleum-free
and the mineral load is 3 to 4% mineral,
such as talc, which is linked to support ma-
terial for its stabilisafion. Another initiative
is a project running in conjunction with the
organisation North Sea Chefs that involves
working on the basics of the manufactu-
rer’s wood handle designs, but applied to
stone handles. North Sea Chefs is seeking
to underpin its values relating fo respect
for the environment and its commitment

to relocalising ifs activities, and a range

of functional knives has been made using
raw sea stones harvested from the North
Sea. Windmuhlenmesser's challenge was
to achieve the perfect balance between
the blade and the handle, retaining the
hardware needed for the cut and the finish

of the untreated stones. The project showcases the business's
drive to act in favour of the environmental transformation of

la découpe et la finition de ces pierres brutes. Un projet qui
i the manufacturing model.

re la volonté de |'entreprise d’agir & la transformation
ogique du modéle de fabrication.

sur une matiére, un atélier, une description de conception produit. La
CFOC prévaoit d'ailleurs une refonte pour la rentrée de son site internet
et e-commerce, avec une communication plus engagee en ce sens.

rix d'usage,
: qui dure,
peut-étre parfois un produit peu moins “mode”, mais moins éphémére,

en réponse a une volonté du consommateur d'aller vers des praduits

plus intemporels ». La encore la mise an valeur du process manuel en |
magasin se révele fructueuse, permettant aux consommateurs de le

comprendre et s détaillants sont en demande de Jou
céla : cela leur permet de propose s contenus et des stories, conclut
Corinne Jourdain Gros. Le consommateur final est guant a lui prét. Clest :
d'allfeurs visible avec le bio. Il lui est acceptable de metire le prix car, in respect of the input of &
dermere, il v & de l'economie vertueu du temps de travail et la main pandemic has accelerated this evolution in the way peoole think.” e

de l'homme, La pandemie a accelére cette evolution des mentalités. » e

= se |'approprier. « L
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