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ARTSDELATABLE
La tendance est au
panachage des styles
et des motifs. Des
collections renouvelées
pour plaire à tous

En 2020, les contraintes sanitaires
ont obligé les Français à fêter Noël
en petit comité, au point qu’un
professeur s’est risqué à affirmer
que « papy et mamie devaient
manger dans la cuisine ». Cette
année, on espère pouvoir dresser
à nouveau de grandes tablées. La
période a été propice au marché
de la maison et les consommateurs
ont investi dans les accessoires de
table. «Avec le Covid et les confi
nements, lesgensse sorit intéressés
à leur intérieur », analyse Annick
Boucher, acheteuse maison des
Galeries Lafayette.

La tendance actuelle, comme
dans l’ameublement, est de
dépareiller: fini les services
complets que l’on ne sort qu’aux
grandes occasions, l’heure est au
mélange des styles, traditionnels et
modernes, luxueux et accessibles,
chargés et sobres. « Des assiettes
Hermès voisinent avec des verres
La Redoute Intérieurs, on apporte
de la couleur avec la collection Serax
et Ottolenghi, on place unepièce
forte au centre de la table comme la
carafe IchendorfMilano dont l’anse
est enforme d’écureuil », conseille
Annick Boucher.

Les bestiaires reviennent à
chaque saison, mâtinés d’humour,

comme les pichets de la manufac
ture portugaise Bordallo Pinheiro
en forme de chat ou de chien. Noël
invite à la régression et les maisons
sortent leurs motifs traditionnels
en rouge et vert, tels Villeroy
& Boch avec son édition annuelle
en porcelaine ou Degrenne avec sa
collection Destination Montagne.
Les fabricants innovent aussi : la
marque franco-allemande super
pose des assiettes effet ardoise
mate sur des plats brillants pour
un contraste de matière. «Les
chefs adorent les fonds noirs qui
mettent en valeur leurs créations,
souligne Paul-Louis Villeroy de
Galhau, représentant de la hui
tième génération de dirigeants.
Nous rééditons également la Boule
deHelen vonBoch, un classique du
desigrtdesannées1970qui imbrique
sept pièces. »

PASCALECAUSSAT

Chez Degrenne, l’événement
de la saison est la collection
Supernature, un service en por
celaine de Limoges incrusté de
motifs de troncs d’arbre en relief.
11côtoie la collection SD One du
designer Sylvain Dubuisson, qui
réinterprète l’assiette à liseré d’or
en affichant une franche bande
dorée. « Nous avons sortiplusieurs
lignes autour des pordons indivi
duelles,par exemple des coupelles
pour des soupes ou des mousses
au chocolat, indique Géraldine
Hottier-Fayon, présidente de
Degrenne. Cela dent à des ques
dons d’hygiène et à la volonté de
varier les couleurs sur la table. »

Les modes culinaires
influencent les créations, comme
les poke bowls et les ramens qui
détrônent les assiettes creuses au
profit desbols. Plus profondément,

les arts de la table sont les témoins
des évolutions sociologiques. « Le
marché des listes de mariage s’est
effondré au début des années 2000,
rappelle Antoine de Rémur, direc
teur général des marques d’orfè
vrerie Ercuis et de porcelaine
Raynaud, fabriquées en France.
Les clients nous demandent des
produits personnalisés, avec des
gravures, des émaillages particu
liers. Nous constatons également
la tendance de la vaisselle dépareil
lée,associant des décors anciens et
modernes. Ce sont des détails qui
cassent la rigidité d’une table et
facilitent la conversadon. »

Le monde du luxe ose les
détournements. Ainsi la cristal
lerie Saint-Louis retourne ses
verres pour en faire des lampions,
promène la baladeuse Folia (un
luminaire nomade) du designer
Noé Duchaufour-Lawrance pour
éclairer les tables. Quant aux
décors, ils cèdent de plus en plus
au fait maison, avec des bouquets
de fleurs séchées, des pommes de

in, des coquillages récupérés et
es nappes confectionnées à
la main. «A la suite des confi
nements, on a constaté un
engouement pour la maison,
pour se consdtuer un cocon
confortable, confirme Alix
Saint-Georges, chef de mar
ché maison chez Mondial

Tissus. On note aussi l’intérêt
pour lesfuroshikis, les embal

lages cadeaux en tissu. » Là
encore les motifs traditionnels,

flocons ou bonshommes en pain
d’épices, voisinent avec des styles
plus chics, bleu nuit ou lin. •

Nombre de mots : 749
Valeur Média : 31900€

Page 3 sur 3

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle.

14355/RAYNAUD2 0790222600507


